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Fachiibersetzung im Unterricht an der Wirtschaftsuniversitiit Prag

Liebe Kolleginnen und Kollegen,

im letzten Jahr veranstaltete die Wirtschaftsumversitit Prag eine
internationale Konferenz unter dem Titel Europdische Union und ihre
multilinguale Dimension und genau vor einem Monat fanden an unserer
Uni Deutsche Tage statt. Die beiden Ereignisse standen unter der
Schirmherrschaft der Konrad-Adenauer-Stiftung, das zweite auch unter
Agide der Botschaft der BRD und des Ministerpriasidenten der
Tschechischen Republik. Unter vielen Themen mit denen sich die
Vortragenden und Diskutierenden auseinandergesetzt hatten, war auch
die Ausbildung der Studenten von nichtlinguistischen Hochschulen nicht
nur in der Richtung der fachlichen, sondern auch der sprachlichen
Kompetenz. Die Absolventen mit Sprachkenntnissen werden namiich in
der Praxis automatisch auch mit dolmetschen und tbersetzen von
verschiedenen Fachtexten, Briefen und Dokumenten beauftragt und wir
miussen versuchen, sie fiir diese Aufgabe vorzubereiten. In der
Tschechischen Republik kann der groBe Bedarf an Ubersetzern nicht von
den Translatologie-Absolventen erfiillt werden und deshalb mangelt es in
. vielen Firmen an kompetenten Mitarbeitern, die auf professionelle Weise
" “iibersetzen konnen. Ao /&Mcﬂ able vtk Ropon LAt
Es gibt verschiedene Wege (unr-dieses- Z{re}—zu—efrercherﬂ An der
Padagogischen Fakultdt der Siidbohmischen Universitit in Budweis
wurde vor sechs Jahren eine neue Studienrichtung eingefiihrt: das
Bakkalarcusstudium Deutsch-Russisch fir die Wirtschaftssphire. Dort
werden auch die Facher Wirtschaftsdeutsch, Handelskorrespondenz und
Ubersetzen unterrichtet. Die Studenten sollen nach dem StudienabschluB
iiber sprachliche Kompetenz in beiden Fremdsprachen und geniigende
wirtschaftliche und kaufminnische Kenntnisse verfugen, was ihnen eine
gute Chance auf dem Arbeitsmarkt garantieren sollte. :
Statt Philologen mit guten Fachkenntnissen auszubilden, kénnen wir uns
in eine umgekehrte Richtung wenden und Fachleute mit  guten
Sprachkenntnissen fiir die berufliche Realitdt vorbereiten. Deshalb
bemitht sich unsere Wirtschaftsumiversitiat, auch die tbersetzerische
Kompetenz ihrer Studenten zu erhéhen. Unser Ziel ist sicher nicht die
Ausbildung von professionellen Ubersetzern, aber wir glauben, daB



Ubersetzen im Rahmen der interkulturellen Fachkommunikation von
groBer Bedeutung 1st.

Es ist nicht leicht dieses Ziel in der beschrinkten Zeit, die uns unter den
Okonomischen Fachern fur den Sprachunterricht zur Verfiigung steht, zu
erreichen.  Im ersten Studienjahr orientiert man sich nur auf den
Ausgleich der Kenntisse von Absolventen von verschiedenen Gymnasien
und Mittelschulen. Dabei besteht jedoch die Moglichkeit, auf traditionelle
Weise mit den Ubersetzungen anzufangen. Die Studierenden bekommen
eine Ubersetzung als Hausaufgabe, wobei sie zu Hause mit dem
Worterbuch beliebig arbeiten kénnen. In der néichsten Stunde analysiert
man dann griindlich das Resultat und bietet so viele Alternativen wie
moglich an. Es handelt sich dabei meistens um grammatische Strukturen,
die auf Tscéhechisch und Deutsch unterschiedlich sind, aber auch
lexikologisch falsche Freunde kommen oft zum Ausdruck.

In nichsten Jahren haben wir dann die Méoglichkeit im Rahmen der
Seminare, die mit den  Geschaftsverhandlungen und der
Handelskorrespondenz verbunden sind, dbersetzerische Fahigkeiten der
Studierenden zu erweitern. Man muB sich Miihe geben, die den
Studierenden zugeteilten Aufgaben  der Realitdt moglichst nah zu
bringen. Stellen wir uns vor, daB sich ein Absolvent um e¢ine Stelle bei
einer in der Tschechischen Republik anséssigen deutschen Firma bewirbt.
Die erste Ubersetzung, die er durchfiihren muB, ist eine Bewerbung mit
dem Lebenslauf. Wird der sich Bewerbende angenommen, muf} er
hochstwahrscheinlich als Sachbearbeiter und/oder Marketing Manager
unter anderem die tschechische Presse verfolgen und fiir die Branche
interessante Artikel (Auskuntt iiber die Konkurrenz, relevante politische
_.und okonomische Neuigkeiten) aus dem Tschechischen ins Deutsche
” iibersetzen. Auf dem Gebiet der Werbung es?passiert oft, daB die
Mutterfirma die gleichen Werbespots mit dhnlichen Werbeslogans in
jedem Land einfithren mochte, um ihr einheitliches Image
aufzubewahren. Dann muBl die Werbung fiir Fernsehen, Rundfunk oder
fir Plakatafeln ins Tschechische iibertragen werden. Und nicht nur das.
Jede Firma besitzt ¢ine Firmenbroschiire oder mindestens einen Prospekt
tiber ihre Aktivititen, manchmal ist es umfangreiches Material mit vielen
technischen Einzelheiten. Das alles muB ins Tschechische iibersetzt
werden. Man wiirde denken, daB sich die Geschiftsfithrung in solchen
Fillen auf eine Profifirma oder einen professionellen Ubersetzer
verlassen soll. Wenn man diese Entscheidung trifft, bekommt man jedoch
manchmal ein ziemlich drmliches Resultat, weile jede professionelle
Ubersetzerfirma auch jede Menge von nicht so professionellen
Ubersetzern hat. Es ist namlich so, daB auch der beste Ubersetzer nicht
imstande ist, alles einwandfrei zu iibersetzen, besonders wenn sich um
eine technische Einrichtung oder eine Technologie handelt, die ihm
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unbekannt ist. Da sind die Mitarbeiter der Firma mit guten
Sprachkenntnissent'viel niitzlicher, weil sie mit dem Produkt der Firma
vollig bekannt sind und bei den Ubersetzungsschwierigkeiten um weitere
Erklarung bitten kénnen.

Wemn sich dann nach emer Werbeaktion die Geschifte erfolgreich
abwickeln und die Kormrespondenz zwischen dem Lieferanten und dem
Abnehmer lebhaft verlauft; werden sich normalweise keine
libersetzerischen Probleme’ ergeben, weil alle in der deutschen Firma
beschiftigten Mitarbeiter deutsche Grundkenntnisse haben und unsere
Absolventen mit der Handelskorrespondenz auf der Ebene von Anfrage —
Angebot — Bestellung gut umgehen kénnen.

Wenn es jedoch zum Vertragsabschlu3 kommt, wird die Notwendigkeit
entstehen, den Mustervertrag ins Tschechische zu tbersetzen. Es gibt
Firmen, die auf der Unterschrift in der deutschen Version bestehen und
die tschechische Ubersetzung nur als Unterstitzung fiir die tschechischen
Partner ansehen. In diesen Fillen sollte sich jemand, der nicht iiber
geniigende Kenntnisse der juristischen (eventuell auch technischen)
Terminologie verfiigt, als Ubersetzer zur Verfiigung stellen. Ich kenne
aus eigener Erfahrung eimge Fille der kostspicligen Fehler, die durch
unkompetente ~ Ubersetzer der sogenannten professionelien
Ubersetzungsagenturen verursacht wurden.

Die Okonomiestudenten haben meistens gute Kenntnisse der
Muttersprache, ihr tschechischer Wortschatz ist entsprechend reich und
thr Ausdrucksvermégen befriedigend. Deshalb ist es sinnvoll, mit dem
Ubersetzen der Texte anzufangen, wo der Ausgangstext in der
Fremdsprache in den Zieltext in der Muttersprache umgewandelt werden

soll. Wie schon oben festgestellt, wiirde es sich also meistens um
‘Werbeslogans, Werbebnefe, Prospekte und Broschiiren,

Gebrauchsanweisungen, méglicherweise auch Vertrige, handeln. Auf der
anderen Seite iibersetzt man aus dem Tschechischen ins Deutsche
meistens  Bewerbungen inclustve—tmbenslauf, Geschiftsbriefe
verschiedener Art und Artikel aus den lokalen Zeitungen und
Fachzeitschriften, um die deutsche Geschaftsfiihrung tiber die Lage im
Land informieren zu kénnen.

Da die Studierenden Grundkenntnisse iiber die Werbung und ihre
Funktion besitzen, ist es fiir den Sprachlehrer leichter, mit dem Unterricht
der iibéseizerischen Techniken auf diesem Gebiet anzufangen. Einige
Studenten verfolgen die deutsche Werbung durch Satellitensender oder
Kabelfernsehen, was den Vergleich der beiden Kulturen erleichtert. Ich
habe in meinen Studiengruppen die Vorbereitung zu dem Thema mit den
Kassetten Wirtschaft im Ohr begonnen. Es ist eine Serie von Interviews
mit den Verbrauchern und von Gesprichen unter den Produzenten der
Reklame, die nicht nur den akiuellen Worischatz (die Fragen iiber die



informative Werbung, asthetische Werbung, auf das Gefithl orientierte
Werbung), sondern auch den Still und dic Denkweise in dieser Branche
nahe bringt. Sehr nutzvoll ist auch das Material vom Projekt Didaktik
und Methodik fiir den Unterricht Deutsch als Fremdsprache, Bild als
SprechanlaB — Werbeanzeigen, das vom Goethe-Institut herausgegeben
wurde. Nur nachdem sich die Studenten mit dem Thema Werbung niher
beschiftigt und die interkulturellen Unterschiede im Bereich der
Werbung wahrgenommen hatten, konnten sie sich auf dem
professionellen Niveau mit den linguistischen  Schwierigkeiten der
Ubersetzungen auscinandersetzen. Die meisten Probleme  bei den
Werbetexten kann man folgendermafien zusammenfassen:

1) Der unterschiedliche Satzaufbau im Deutschen und Tschechischen

2) Ubersetzung von Partizipialkonstruktionen ins Tschechische

3) Der haufigere Gebrauch der Passivformen im Deutschen

4) Ubersetzung von zusammengesetzten Adjektiven und Substantiven ins
Tschechische

5) Ubersetzung von sogenannten Reizwortern — expressiven Adjektiven,
Substantiven — in beide Sprachen

6) Ubersetzung von Interjektionen, die in den beiden Sprachen einen
unterschiedlichen Grad von Empfindung tragen kénnen )

Auf der stylistischen Seite liegt die bewihrte Methode des Unterrichts im
gegenseitigen Vergleich. Die Studierenden iibersetzen allein oder in
klemen Gruppen und vergieichen dann die Ergebnisse ihrer Arbeit, was
die Verstindlichkeit und stylistische Perfektion der tschechischen
_Sprache angeht. Die iibersetzerische Kunst in der Werbung hangt nicht
~ nur von den Sprachkenntnissen, sondern auch von der Vorstellungskraft,
Phantasie und Erfahrung des Ubersetzers ab, manchmal ist diese Arbeit
sogar dem Ubersetzen von Gedichten dhnlich. Gerade auf diesem Gebiet
sind die Studenten imstande, bessere Vananten als ein Professioneller zu
finden, weil si¢ genug Humor und Ironie besitzen und manchmal groBere
praktische Erfahrungen mit den GesetzmiBigkeiten der Werbespots
haben. Natiirlich bildet die Reklame nur einen Teil der Ubersetzungen,
aber es ist ein guter Anfang zu schwierigen Ubersetzungen des gesamten
Werbematerials der Firma.

Fiir die Ubung des Ubersetzens ans dem Tschechischen ins Deutsche
bekommen wir genug Material aus den Wirtschafts-Nachrichten der
Tageszeitungen und Fachzeitschriften. Die richtige Auswahl ist jedoch
von Bedeutung. Einige Kollegen sind der Meinung, daB die sogenannten
popular-wissenschaftlichen Texte zu vermeiden sind. Ich bin mir dessen
bewulBt, dal man eine neue Erfindung in dem Physikalischen Institut der



Akademie der Wissenschaften anders in einer wissenschaftlichen
Zeitschrift und wiederum anders in der Tageszeitung fiir die
Offentlichkeit erklart. In diesen Féllen wiirde man wahrscheinlich nur den
ersten Artikel als Ubersetzungsiibung wihlen, wenn man sich mit der
Fachsprache beschiftigen méchte. Fir die Zwecke des Unterrichts an
einer Okonomischen Hochschule sind jedoch die populir-
wissenschaftlichen Texte fiir die Ubersetzung gut geeignet, weil es sich
um solche Artikel handelt, mit denen sich die Studenten spiter in der

Praxis auch beschaftigen missen. <z—B—dic—Arttkel—aus—der—
Wirtschaftszettung).

Das Ubersetzen ist dabei auf einer anderen Methode als bei der
Ubersetzung von Werbetexten ins Tschechische gegriindet. Es geht im
groBen und ganzen um Globalverstindnis (nicht um jedes Wort), man
sollte den Hauptgedanken dem deutschsprachigen Partner vermitteln.
Nach dem griindlichen Lesen sind die Studenten aufgefordert, die
wichtigen Teile der Nachricht zu unterstreichen. Dann sollen sie
versuchen, den Inhalt auf deutsch nachzuerzihlen, ohne daB sie zur Hilfe
ein Worterbuch nehmen wiirden. Erst dann arbeiten sie an einer
schriftlichen Ubersetzung, wo Worterbiicher erlaubt sind. Mit dieser
Methode habe ich versucht, die negative Interferenz von beiden
Sprachen zu vermeiden, weil sich der Uibersetzende Student bemiihen
muBl, am Anfang Deutsch zu denken und die unbekannten Begriffe zu
umschreiben. Der Zieltext auf Deutsch ist damit meistens von dem Ubel
der Wort-fiir-Wort Ubersetzung befreit.

Wie ich schon am Anfang gesagt habe, bringt die Vorbereitung der
~ Studenten fiir die Praxis stéindig neue Anforderungen. Es wiirde nicht
" mehr geniigen, wenn unsere Absolventen flieBend Alltags- Deutsch
sprechen wiirden. Die Beherrschung der Sprache allemn ist ungeniigend
geworden, weil es letzten Endes immer Muttersprachler geben wird, dic
die Sprache besser beherrschen. Man muB sich spezialisieren — fiir einige
Absolventen der Wirtschaftsuniversitét bedeutet es, daB sie die Kunst des
Ubersetzens aunch erlernen miissen, um ihre professionellen Chancen zu
erhohen. Und das ist unser gemeinsames Ziel.
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